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Weitere Angebote

2 Anti-
Starken _ ~ ANU-
erkennen / Ideenschmiede ~ BUSINeSSPlaN o munikation  Diskriminierung
Ziele setzen Workshop / Gender
Training

Unser konsteloses

Qualifizierungsangebot




Netzwerk

Nordrhein-Westfalen

IQ

Lernen

Wenn wir etwas nicht
verstehen, dirfen wir
gerne direkt Fragen

Freude

Respekt

Unsere

Versprechen Wir wollen SpaR

miteinander haben und
viel lachen

Wir unterstutzen uns
gegenseitig und lassen
einander ausreden

e




Agenda:

Deine Zielgruppe Modul 1: Marketing
Product
Der Nutzen deines Produktes
Price
Place
Offline Werbung
Promotion

Modul 2: Werbung Online Werbung




Zielgruppe




Produkt

Eindeutiges Aussehen Logo

&

Verpackung Service




Umfrage Mentimeter

Gehe auf:

Mentimeter.com

Zur Umfrage



Brainstorming:
Was ist offline
Werbung?

Welche Werbemaoglichkeiten fallen euch ein?

Was begegnet euch immer wieder wenn ihr

draulBen unterwegs seid?

Auf welche offline Werbung reagiert ihr selbst?



Die Klassiker

Zeitungsanzeige &
Zeitschriften Anzeige

* Kurze, eingangige Texte
* Eyecatcher Grafiken

* Und wieder: Den NUTZEN auf den Punkt bringen

Tipp:Veroffentliche einen Gutschein oder einen

Rabattcode mit deiner Printwerbung.

www.yourwebsite.com




Die Klassiker

Flyer und Broschiiren

Regel 1: Kurz, knackig, einpragsam

Regel 2: Anders als andere — Eyecatcher

Regel 3: Klasse statt Masse — auf Qualitat setzen
Regel 4: Farben abstimmen — Corporate Design

Regel 5: Professionelle Gestaltung



Poster und Plakate konnen leicht verteilt werden und bei guter

Gestaltung viel Aufmerksamkeit erzeugen.

Die Klassiker

ter / Plakate




Die Klassiker

Werbebrief / Postkarte

Griinde fiir den Werbebrief:

1. Siesind die Ausnahme

2. Sie bendtigen keine Erlaubnis

3. Personliche Note vs unpersonliches Internet
4.

Beilagen (Gutscheine, kleine Geschenke)

www.yourwebsite.com



Die Klassiker

Empfehlungsmarketing

Voraussetzung: Absolut zufriedene Kunden
+ die Erwartungen wurden tbertroffen.

Methoden:

Visitenkarten auch an bestehende Kunden

Empfehlungslink in E-mails,


https://www.youtube.com/watch?v=MAFEzQV7yKE

Die Klassiker

Aktionen:
Tag der offenen Tur

Aktion fur die Nachbarschaft
Direkter, unverbindlicher Kundenkonktakt

Prasentation der Rdume und Mitarbeiter

1.
2.
3.
4.

Offentlichkeitswirksam




= Pressemitteil

ngz

Die Klassiker

Offentlichkeitsarbeit

Bei interessanten Neuikeiten immer die Presse
mit einbeziehen.

Tag der offenen Tir, neue Regularien in der
Branche, ein Star ist zu Gast?

Vorteile:

1. GroRe Reichweite

2. Kostenlose Artikel

3. Steigerung der Glaubwirdigkeit




Die Klassiker

Messen und
Marktstande

Vorteile:
1. Direkte Kundenresonanz

2. Neukunden werden aufmerksam

Nachteile:

1. Messestande sind teuer



Die Klassiker

Telefonakquise

Vorteile:
* Kostengunstig

e Direkter Kontakt zur Kundschaft

Nachteile:
* Bedarf guter Vorbereitung

* Zeitaufwandig



Das AuRergewohnliche

Guerilla
Marketing

Guerilla Marketing lebt von kreativen,

aulRergewdhnlichen Ideen die nicht teuer sind!



https://www.youtube.com/watch?v=v1x0PGP2suQ
https://www.youtube.com/watch?v=v1x0PGP2suQ

Brainstorming:
Was ist online
Werbung?

Welche Werbemoglichkeiten fallen euch ein?

Was begegnet euch immer wieder wenn ihr

online unterwegs seid?

Auf welche Werbung reagiert ihr selbst?
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Umfrage Mentime

Was denkt ihr?




Die eigene Homepage

o M I G RA F R I c A HOME WERWIRSIND WAS WIRTUN MACH MIT NACHHALTIGKEIT SPENDEN ENGLISH KONTAKT Q

VIR SIND
FINE BRUCKE
FUR MENSCHEN.
UNSERE BASIS
ST VERTRAUEN.

Vir verwirklichen Inklusion, soziales Unternehmertum und = MIRRAFRICA
[ntwicklungszusammenarbeit. Indem wir beraten,
letreuen und nachhaltig unterstiitzen, verbinden wir
lenschen mit Flucht- und Migrationsgeschichte und die
ehrheitsgesellschaft. Unser Team ist ebenso vielfiltig
vie die Menschen, die uns brauchen. So gelingt uns seit
ielen Jahren eine effektive kommunikative
ichnittstellenarbeit zu verschiedensten Institutionen.

Aktuell halten:

I Blogartikel, Veranderungen +

Vernetzung mit anderen Seiten

Ubersichtliche Informationen

und Darstellung des

Kundennutzen

Responsible Design:
Automatische Anpassung auf

alle mobile Endgerate

Einfache Kontaktmoglichkeiten

und Beachtung der rechtlichen

Voraussetzungen




Die eigene Homepage: Aber wie?
Webdesigner

Professionelle Umsetzung Webbaukasten

durch Experten. Eigene Erstellung mit Hilfe Eigenleistung

von Vorlagen.

Nachteil: Kann teuer werden

Alles selbst in die Hand

Nachteil: Weniger individuell
nehmen.

Nachte”: Sehr ViEI Arbeit




CLIENT o
REQUIREMENTS Die eigene Homepage

SEO:

& Search Engine
Eo Optimazation

PROCESS

Wie bringe ich meine Seite ganz nach vorne?

SEO
SUBMISSION

OPTIMIZATION



Mit kostenpflichtigen Anzeigen im
Bietersystem ist es moglich, die eigene
Homepage bei passenden Suchanfragen
ganz oben zu platzieren.

Denn wer schaut bei Google auf Seite 27?

Meine eigene Homepage

Google Ads



Google Business

Kostenloses Tool um dein Unternehmen zu
prasentieren.

Tipp - Nutze alle Moglichkeiten:

1. Poste regelmaRig neue Bilder / Beitrage
2. Desto mehr Bewertungen desto besser

3. Kunden zur Bewertung animieren



Social Media

Instagram
Facebook

Youtube

o B e =

Etc.
Uber eine eigene Prasentation und Anzeigen

kdnnen Kunden zielgerichtet beworben werden




Verkaufs-
plattformen

Welche Verkaufsplattformen sind fir deine

Kunden relevant?




Der
Marketing-
plan

Am Anfang des Jahres einen Plan
mit Aktionen erstellen um keine
Licken entstehen zu lassen.
Ein Redaktionsplan fiir Social Media

kann ebenfalls helfen!



Netzwerk

iIQ
Handle Jetzt

T Melde dich
Wir freuen uns auf
c deine Teilnahme im Projekt

Nordrhein-Westfalen

+49 176 6745 8333

actnow@migrafrica.org

www.ig-netzwerk-nrw.de/

ActNow
Koblenzer Str. 11
50968 Koln

@ O & K &

Bildquellen: Pixaby.com/de




